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Telefon: 693 462 869
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CZESC!

Trzymasz w rekach podsumowanie mojego

zawodowego zycia. Mam nadzieje, ze Ci sie spodoba

i uda nam sie porozmawia¢ osobiscie.

MARTYNAKLOSINSKA.PL




Czes¢, nazywam sie
Martyna Klosinska

Pracuje w marketingu od 16 lat. Realizowatam
projekty dla duzych marek w agencji reklamowej,
a po 8 latach uruchomitam wtasng dziatalnos¢.
To dalo mi szerokie spojrzenie na marketing

i jego biznesows role.

Na kolejnych stronach krétko opisalam swojg
zawodowg $ciezke. Chetnie porozmawiam o niej
osobiscie.

Z pozdrowieniami,

Martyna



ETAP 1

Zaczynalam
w agencji reklamowej

Zarzadzalam kilkunastoosobowym zespolem, wygrywalam
przetargi i realizowalam kampanie dla duzych klientéw.

To byt intensywny czas pracy pod presja i dowozenia projek-
tow na najwyzszym, kreatywnym poziomie.

ETAP 2

Potem przyszedt
zas na cos swojego

Wykorzystalam zdobyte doswiadczenie i stworzytam
Marketing Opanowany, czyli marke szkoleniowo-doradcza.
Nauczylam sie rzeczy, ktérych agencja nigdy by mnie nie
nauczyla: jak zbudowa¢ produkt, rozwija¢ go, sprzedawac

i wzigc za to pelna, biznesowa odpowiedzialnos¢.

ETAP 3

Porana
nowy rozdziat

Wlasny biznes dal mi duzo satysfakcji i nauczyl tego, czego

w agencji bym sie nie dowiedziala. Ale po 8 latach przyszia
pora na nowe wyzwania. Szukam pracy z zespolem, wspdlnego
celu i do§wiadczen w pracy po stronie klienta.
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MOJE DOSWIADCZENIE

PIERWSZY ETAP:

Praca w agencji reklamowe;j
Zjednoczenie.com

Swoja zawodowa Sciezke zaczynatlam w agencji
zjednoczenie.com i pokochatam swojg prace od
pierwszego dnia.

Pewnie dlatego moja kariera potoczyta sie tak
szybko, bo po 3 latach zostalam szefowa dziatu
obstugi klientéw i projektéw. Odpowiadatam
za strategie, dbalam o poziom kreacji i realizacje
projektéw dla topowych marek.

MARTYNAKLOSINSKA.PL



CZYM ZAJMOWALAM SIE JAKO ACCOUNT DIRECTOR W AGENCJI REKLAMOWEJ?

NEW BUSINESS

TWORZENIE | REALIZACJA STRATEGII

rozwijalam nowe projekty, przygotowywalam oferty
oraz negocjowatam warunki kontraktow

planowatam obecnos¢ marek w Internecie
i tworzytam strategie social media

KOORDYNACJA PROJEKTOW

ORGANIZACJA PRACY

odpowiadalam za kluczowe
projekty agencji

wydzielitam i organizowalam dodatkowe dzialy:
kreacji i performance marketingu

BUDOWA | ZARZADZANIE ZESPOLEM

SOCIAL MEDIA

prowadzitam dziat obslugi klienta
i projektow (10 o0s6b)

stworzylam zespél social media,
w tym procedury i zasady dzialania

REKRUTACIJA

REPREZENTOWANIE AGENCIJI

bratam udzial w procesach rekrutacyjnych
i wdrazaniu nowych osob

reprezentowalam agencje na konferencjach
i branzowych eventach



Lubie liczby,
bo nigdy nie ktamiq

30

NAGRODY

Projekty, ktorymi zarzqgdzatam, zostaly
wyroznione takimi nagrodami, jak
KTR, Awwwards i FWA.

40

WYGRANE PRZETARGI

Bratam udziat w 30 wygranych

postepowaniach przetargowych.

KLIENCI

Bytam bezposrednio zaangazowana

w ponad 40 projektow dla réznych marek.



W agencji reklamowej pracowatam
dla wielu popularnych marek

RESERVED

TIKKURILA

PROAMA

SAMSUNG

strategia social media, serwisy
www, kampanie sprzedazowe
i wizerunkowe

strategia mediowa, performance
marketing (zalozenia i weryfi-
kacja)

optymalizacja konwersji (zakup
e-polisy) i serwis www

obsluga kreatywna wybranych
projektow

PUDLISZKI

CROPP

HOUSE

BAYER

strategia social media, kampania
wizerunkowa

kampanie wizerunkowe
i sprzedazowe

content marketing, serwisy wwuw,
kampanie wizerunkowe

Serwisy www (marki: Dicoflor,

BCH)

TARGET

VELVET

TEGRO

FAKTORIA WIN

strategia content marketingowa,
serwis www, social media

strategia social media

proces brandingowy (nowa
marka)

serwisy www

ARTDECO

OCEANIC

POLNORD

EKOLAN

strategia social media

serwisy www, social media

redesign logotypu, serwis wwuw,
kampanie sprzedazowe

serwisy www, kampanie
sprzedazowe i wizerunkowe

EURO STYL

COSMEPICK

MTV POLSKA

VIFON

serwisy www, kampanie

strategia wprowadzenia na

serwisy www

strategia social media

wizerunkowe rynek, strategia komunikacji
i social media
ATMEDIA SHARPIE TREC NUTRITION TERMA

serwisy www

strategia social media, kampanie
wizerunkowe

serwis internetowy z elementami
spolecznosciowymi

CH RIVIERA

E-BUTY

HEAVY DUTY

consulting i serwisy www

BROWAR AMBER

strategia social media, kampanie
wizerunkowe

strategia social media, kampanie
sprzedazowe i wizerunkowe

strategia social media i kam-
panie wizerunkowe

strategia social media (FB), con-
sulting i kampanie wizerunkowe
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MOJE DOSWIADCZENIE

DRUGI ETAP:

Wlasna dzialalnosé
szkoleniowa i doradcza

Po wielu latach pracy w agencji, przyszedt czas
na co$ swojego. Chcialam przenies¢ to, czego

o marketingu nauczylam sie we wspoélpracy

z duzymi markami, na realia matych i §rednich
bizneséw. Tak powstal Marketing Opanowany.
Firma doradczo-szkoleniowa, ktéra prowadze
razem z mezem.

StworzyliSmy kompleksowy proces, ktéry
pozwala pouktadac¢ i wreszcie zapanowac nad
marketingiem. Z naszego wsparcia, gldwnie
w formie kurséw online, skorzystalo ponad
11 tys. przedsiebiorcéw.

MARTYNAKLOSINSKA.PL



Moje do$wiadczenia
przy tworzeniu produktow

ROZWOJ PLATFORMY SZKOLENIOWE) WSPOLTWORZENIE KURSOW ONLINE
stworzylam i rozwijam autorskie narzedzie wspotpracuje nad programem merytorycznym
do zarzqdzania kursami online i strukturg kursow

OPRACOWANIE METODY STRATEGICZNEJ PROWADZENIE DORADZTWA 1:1
stworzylam autorskie frameworki do planowania pracuje indywidualnie z przedsiebiorcami
i organizacji marketingu dla MSP nad strategiq i wdroZzeniem marketingu

TWORZENIE PROGRAMU KOHORTOWEGO WYDANIE KSIAZKI
organizowatam i wspolprowadzitam koordynowalam caly proces self-publishingu ksiqzki:
10-tygodniowy program szkoleri na Zywo od drukarni, przez sprzedaz, po promocje

STWORZENIE KOLEKCJI NOTESOW TWORZENIE STRON WWW

organizowatam produkcje, logistyke i sprzedaz koordynowatam tworzenie stron sprzedazowych
autorskiej serii planneréw N/T/S i landing page’y pod nasze produkty



Moje do$wiadczenia

w promocji i taktykach wzrostu

E-MAIL MARKETING

KAMPANIE META ADS

buduje bazy mailowe, konfiguruje i wysylam
mailingi, projektuje komunikacje

planuje, realizuje i optymalizuje
kampanie reklamowe w systemie Meta

ORGANIZACJA WEBINAROW

POZYCJONOWANIE W WYSZUKIWARKACH

przygotowywatam i promowatam
18 webinarow sprzedazowych

rozwingtam SEQ i content, ktére wygenerowaty
80 tys. UU miesigcznie na blogu

TWORZENIE LEJKOW SPRZEDAZOWYCH

KAMPANIE GOOGLE ADS

projektuje Sciezki zakupowe
od lead magnetu po sprzedaz

prowadze kampanie
w wyszukiwarkach i na YouTube

PLANOWANIE KAMPANII SPRZEDAZOWYCH

ANALITYKA

koordynuje okienka sprzedazowe
i harmonogramy kampanii

monitoruje wyniki i podejmuje decyzje
w oparciu o dane



Lubie liczby
bo nigdy nie ktamiq

8 O O O O Unikalnych uzytkownikow na blogu
miesiecznie, z ruchu organicznego

2 5 O O O Adresow w bazie mailowej
(Srednie otwarcia na poziomie 44%)

1 1 O O O Sprzedanych kursow online na tematy
marketingowe i biznesowe

92000 Sprzedanych ksigzek oraz autorskich

planerow i notesow

1 5 O Uczestnikow programu kohortowego
w czterech kilkutygodniowych edycjach

1 8 Zorganizowanych i wypromowanych
webinarow oraz szkoleri na zZywo



03

MOJE DOSWIADCZENIE

TRZECI ETAP:

Czas na nowy
rozdzial

Wtasny biznes dal mi duzo satysfakcji i nauczyt
tego, czego W agencji bym sie nie dowiedziata.
Ale po 8 latach przyszta pora na nowe wyz-
wania. Szukam pracy z zespotem, wspélnego
celu i doswiadczen w pracy po stronie klienta.

Co wnosze? Rzadkie polaczenie: myslenie
strategiczne o marce i komunikacji, agencyjny
warsztat kreatywny i duze wyczucie estetyczne,
przedsiebiorcza sprawczos¢ i odpowiedzialnos¢
za biznesowy efekt. A do tego umiejetnos¢
zarzgdzania zespotem, projektami i budzetami.

MARTYNAKLOSINSKA.PL



Wybrane projekty,
ktore zrealizowatam

Z TEGO JESTEM DUMNA

Na kolejnych stronach zebratam projekty, z ktorych jestem dumna.
Cze$¢ z nich to prace agencyjne dla duzych marek, czgsc to rzeczy,
ktore zbudowatam we wltasnym biznesie. Razem dobrze pokazujg,
jak pracuje i co potrafie.



PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

HOUSE

ZAKRES PRACY:

Stworzenie platformy
content marketingowej

SPOSOB REALIZACII:

W ramach pracy w agencji
reklamowe;j

PrzekonaliSmy marke House do zintegrowania wszyst-
kich marketingowych dziatan i stworzyliSmy swietny
contentowy serwis www, ktory przez wiele lat byl osia
komunikacji z klientami. Za ten projekt otrzymalismy
nagrode Klubu Twércéw Reklamy (KTR). Zaowocowal
wieloletnig wspoétpraca w szerokim zakresie.



ZAKRES PRACY:

Pozyskanie klienta
i realizacja rocznej
strategii w social
media

SPOSOB REALIZACIJI:

W ramach pracy w agencji
reklamowe;j

PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

PUDLISZKI

WygraliSmy duzy przetarg, w ramach ktérego
wprowadzili$my marke Pudliszki w $wiat social media

i obstugiwali$my marke na Facebooku. Odpowiadali$my
za rozw0j profilu oraz pomagali$my wprowadzaé na rynek
nowe kategorie produktowe.



PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

RESERVED

ZAKRES PRACY:
Kompleksowa obstuga
jednego z najwiekszych
fanpage'y na polskim
Facebooku (2 mIn fanéw)

SPOSOB REALIZACII:

W ramach pracy w agencji
reklamowej

Wspolprace rozpoczeliSmy w 2012 roku. Przekonalismy
klienta do rozwoju kanatlu komunikacji na Facebooku.
ZorganizowalisSmy procedury obstugi klienta oraz
przygotowaliSmy narzedzia i antykryzysowe procedury.
Zaplanowali$my i przeprowadziliSmy wiele wizerunkowych
i sprzedazowych dziatan.



PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

PROAMA

ZAKRES PRACY:

Optymalizacja formularzy
na platformie i wzrost
konwersji zakupu e-polis

SPOSOB REALIZACII:

W ramach pracy w agencji
reklamowe;j

Projekt z nastawieniem na efektywnos¢. Nasze dziatania
poprzedzili$my analizg badan oraz poglebionymi warsz-
tatami z klientem. Wieloetapowa wspoélpraca przyniosta
wzrosty sprzedazy.



ZAKRES PRACY:

Woydanie ksigzki w modelu
self-publishing

SPOSOB REALIZACIJI:

W ramach wtasnej
dziatalnosci

PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

METODA TECZOWKI

W 2019 roku wydatam ksigzke Jacka. Wzielam na siebie
caly proces: wybdr drukarni, koordynacje projektu grafic-
znego i sktadu, zbudowanie strony sprzedazowej, lejka
mailowego i kampanii reklamowej. Projekt nadal mozna
zobaczy¢ na metodateczowki.pl

MARTYNAKLOSINSKA.PL



ZAKRES PRACY:

Wydanie i sprzedaz
autorskich notesow
SPOSOB REALIZACIJI:

W ramach wtasnej
dziatalnosci

PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

N/T/S

Seria noteséw N/T/S lgczyla planner z dziennikiem.
Odpowiadalam za caly projekt: koncept produktu,
organizacje produkgji, logistyke, strone sprzedazowg

i promocje. Naklad wyprzedat sie szybko, gtéwnie dzieki
$wietnej oprawie graficznej, dobrze zaprojektowanemu
lejkowi i zaangazowanej spotecznosci mailowe;.



ZAKRES PRACY:

25 tysiecy subskrybentéw
z open rate, o ktérym
marketerzy marza

SPOSOB REALIZACII:

W ramach wtasnej
dziatalnosci

PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

EMAIL MARKETING

Statystyki naszej bazy
w narzedziu mailowym Kit 24,786

43.44%
6.26%

3M

Zbudowatam baze mailowa od zera. 25 tysiecy adresow,
average open rate 44%, click rate 6,26%, ponad 3 miliony
wyslanych maili. Za tym stoja przemyslane lead magnety,
dobrze zaprojektowane sekwencje i konsekwentna komuni-
kacja, ktéra buduje zaufanie. To ta baza napedzala sprzedaz
wszystkich naszych produktow.



ZAKRES PRACY:

Wiasny program szkolen
na zywo, ktéry ukonczyto
ponad 150 oséb

SPOSOB REALIZACIJI:

W ramach wtasnej
dziatalnosci

PROJEKT, Z KTOREGO JESTEM DUMNA

SZKOLENIA
KOHORTOWE

Zaprojektowalam i wspotprowadzitam autorski program
szkoleniowy. Odpowiadalam za organizacje, sprzedaz,
komunikacje z uczestnikami i koordynacje catego procesu.
Merytorycznie przygotowatam szkolenia z obstugi Meta
Ads, email marketingu i zarzgdzania projektami. Program
taczyl strategie marketingowg z praktycznym wdrozeniem,

uczestnicy wychodzili z gotowym planem dziatania dla
swojej firmy i materiatami.



Aktywnie dzialam
w branzy marketingowej

PISALtAM DO: WYSTEPOWALAM NA:
Marketing w Praktyce, Media IAB Showcase, Internet Stan-
Marketing Polska, Wirtualne dard, spotkaniach branzowych
Media, Nowy Marketing, 3camp, Geek Girls Carrots

Interaktywnie.com, Fanpage

Trends, Magazyn Press



Prywatnie jestem szczesliwa
zong i mamgq 11-latka

GRAM W TEATRZE
IMPROWIZOWANYM

TRENUJE TENIS
STOLOWY

LUBIE DOBRY
DESIGN | KAWE

Od prawie czterech lat ¢wicze trudna
sztuke impro, czyli teatr bez przy-
gotowanego wczesniej scenariusza.

Po dlugich poszukiwaniach, wreszcie
znalaziam dla siebie sport, ktéry daje
mi duzo satysfakcji.

Mam stabo$¢ do designu i sztuki
wspolczesnej. Doceniam dobrze
zaprojektowane rzeczy.



Moje doswiadczenie

w skrocie

KROTKO
O MNIE

MOJE
DOSWIADCZENIE

WYNIKI
W LICZBACH

WYBRANE
PROJEKTY

PISAtAM DO

Marketing w Praktyce, Media
Marketing Polska, Wirtualne
Media, Nowy Marketing,

Interaktywnie.com, Fanpage Trends,

Magazyn Press, BRIEF

Pracuje w marketingu od 16 lat. Realizowatam projekty dla duzych marek w agencji reklamowej,
a po 8 latach uruchomitam wlasng dziatalnos¢ szkoleniowo-doradczq. To dalo mi szerokie spojrzenie
na marketing. Zarowno od strony strategii i budowania marki, jak i jego roli we wsparciu sprzedazy.

OD 2018 - WEASNA DZIALALNOSC:

MARKETING OPANOWANY
CO-FOUNDER / HEAD OF MARKETING

Zbudowatam wlasng markg szkoleniowo-
doradczq. Sprzedatam 11 tys. kurséw,
stworzylam wlasne produkty i odpowiadatam
za pelny marketing mix, od strategii i pla-
nowania po wdrozenie.

11 000 25000

2010-2018 - AGENCJA REKLAMOWA:

ZJEDNOCZENIE.COM
ACCOUNT DIRECTOR

Zarzqgdzatam 10-osobowym zespotem,
koordynowalam projekty dla 40+ marek,
bratam udzial w 30 wygranych przetargach.
Odpowiadalam za strategig, new business

i poziom kreacji.

80 000

sprzedanych kurséw online
na tematy marketingowe

9 000
sprzedanych ksigzek i notesow
w modelu self-publishing

RESERVED

strategia social media, serwis
www, kampanie sprzedazowe
i wizerunkowe

PUDLISZKI

strategia social media,
wprowadzenie marki
na Facebooka

pozyskanych subskrybentow
bazy mailowej

150
uczestnikéw autorskiego
programu kohortowego

HOUSE

content marketing, serwisy
internetowe i kampanie
wizerunkowe

METODA TECZOWKI
wydanie ksigzki w self-pub-
lishingu, pelna koordynacja
procesu

UU/ miesigc na blogu
(SEO + content)

3

nagrody branzowe: KTR,
Awwwards, FWA

PROAMA
optymalizacja konwersji
zakupu e-polisy i strony
internetowej

PROGRAM KOHORTOWY
10-tygodniowy program
szkolei 0 kompleksowym
podejsciu do marketingu

WYSTEPOWALAM NA

IAB Showcase, konferencji Internet Standard,

spotkaniach branzowych 3camp,
Geek Girls Carrots

JEZYK ANGIELSKI

poziom zaawansowany

WYKSZTALCENIE

UNIWERSYTET GDANSKI
Zarzqdzanie/ marketing (mgr)

SZKOLENIA

Agile Force (Scrum Master)
Maciej Lewiriski (Google Analytics)

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych dla potrzeb niezbednych do realizacji procesu rekrutacji (zgodnie z ustawg z dnia 10 maja 2018 roku o ochronie danych
osobowych (Dz. Ustaw z 2018, poz. 1000) oraz zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 1.



Porozmawiajmy

Wiesz juz sporo, ale nawet najlepiej
przygotowany tekst nie zastgpi
prawdziwej rozmowy.

Bardzo chetnie si¢ spotkam, wyjasnie szczegdly
i odpowiem na pytania.

Mam nadzieje, ze bedzie
ku temu okazja.

MARTYNA KtLOSINSKA GDANSK

Telefon: 693 462 869

E-mail: CZESC@MARTYNAKLOSINSKA.PL







